Marketingerfolge und Probleme,

die wir als Rabattcoupon-Team losen mochten.




SEM + Keywordmarketing

- wir halten uns sehr streng an die SEM-Vorgaben der einzelnen Advertiser!

- Bel Beschwerden, |0sen wir das Problem innerhalb eines halben Tags - IMMER zur besten Zufriedenheit der
Advertiser

- Google Ads werden standig aktualisiert: die automatisierten Prozesse der dynamische und automatisierten
Kampagnen suchen sich selbststandig ihre Zielinhalte.

- Wir buchen diese Keywords aus, es kann aber auch sein, dass Auslieferungen Uber Retargeting entstehen

- In den letzten Monaten hat das Rabattcoupon-Team mit allen Mitteln versucht, die Google Ads Kampagnen
konform zu gestalten: Beispielsweise ist es nur moglich, einer Kampagne 10.000 negative Keywords
zuzuordnen. Aber bei 4.000 Shops bendtigen wir weitaus mehr. - Da stoBen wir an unsere Grenzen!

- Ein weiteres Thema ist auch immer wieder die ,broadmatch Ausbuchung®™ von generischen Begriffen wie
~Schulranzen™ , , handyhuellen® oder auch ,Valentins®, die wir so nicht komplett in alle Kampagnen
broadmatch negativ einstellen kdnnen, da sie sonst mit sehr vielen anderen Keywords korrelieren.

- nur 15% unseres Webseitentraffics aus direkten Suchanfragen generiert werden. Hierzu haben wir eine
Grafik aus Google Analytics eingefligt, die das belegen kann.

- Diese 15% beinhalten jedoch auch Eigenwerbung, beispielsweise Keywords wie ,Gutschein™ oder , Rabatt-
Coupon", ,KategorieXY + Gutschein® usw. Zudem hat Rabatt-Coupon auch viele Kooperationen mit Shops,
bei welchen die Seite eine SEA-Freigabe erhalten hat. Der Rest des Traffics entsteht auf der Basis von
Google-Retargeting, Display-Google-Ads, organischer Suche, Social Media etc.




Top-Channels

M Display
W Paid Search
M Direct
Organic Search
= Social
- Referral




- Rabatt-Coupon tritt im SEA nicht in Konkurrenz mit den Advertisern!
Uns war und ist es immer sehr wichtig, auch bei der SEA Freigabe nie in
Konkurrenz zu den Advertisern und ihrer Markenhoheit zu treten.

- Google Ads verbirgt seit dem 01. September die Anzeigenpositionen von
Kampagnen, Keywords und Anzeigergruppen. Vor dieser Veranderung hielten
wir uns strikt an die Vorgabe maximal an der durchschnittlichen
Position zwischen 2-3 zu erscheinen. Das verhindert, dass die CPCs
der Advertiser auf ihren eigenen Brand steigen.

- Nachdem Google Ads diese Information seit dem 01. September nicht mehr
zulasst, haben wir einen Weg gefunden, auch hier die Markenhoheit des
Advertisers zu SCHUTZEN! Wir machen das!

- wir haben durch ein sehr organisiertes und durchdachtes
Kalkulationsmodell und monatliche manuelle Kontrolle die
Moglichkeit, auch ohne Anzeige der Position in Google Ads die
Markenhoheit des Advertisers zu SCHUTZEN! Wie auch schon oben
betont, steht hier die Zusammenarbeit und nicht die Konkurrenz fur uns im
Vordergrund



Erfolgreiche Aktionswochen

- Wir finden es an dieser Stelle wichtig, dass die Advertiser und Netzwerke den Mehrwert unserer
Seite verstehen.

- Wir hatten in den vergangenen Monaten zahlreiche erfolgreiche Aktionswochen und Kampagnen,
wahrend derer die Umsatze der Advertiser stark angestiegen sind.

- Daraufhin buchen diese Advertiser regelmafig bei uns die Aktionswochen und sind mit unserer
Leistung sehr zufrieden.

- Lu diesen Advertisern gehoren LEGO, NETTO, EMP, Danisches Bettenlager, Philips, Laimer Holzuhren,
American Candy, Braufabrik, Chocolisimo, Emil die Flasche, KLAR Seifen, seit1832, Miinchner
Verlagsgruppe, Orion, Schneider, YogaEasy, Welthild uvm.
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zufriedene Advertiser:
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Artikel mit Verlinkung zum Shop
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Mediakit

- Traffic Volumen auf unserer Startseite www.rabatt-coupon.com: 612.000 Unigue Visits

- Social Media Reichweite und Werhewert: Facebook 19.000 Follower
Pinterest 140k Betrachter im Monat
Instagram / Twitter 7.100 Follower

- Newsletter-Verteilung an 4.700 Empfangern

- Bannering mit 175.000 Ad-Impression in der Woche und 700.000 im Monat

- redaktioneller Artikel mit Advertiser-Verlinkung

r Wir bieten nicht nur saisonale Aktionswochen an, wie die Super Sale Woche mit Black Friday und Cyber;W
Monday, Weinachten, oder dem Valentinstag. Zusatzlich bieten wir flexible Aktionswochen anhand von
Kategorien an, wie die auch anhangende Sports Week. Bei dieser Aktionswoche haben wir ebenfalls grofie

Unternehmen wie Jack Wolfskin fiur uns gewinnen konnen. |

&



http://www.rabatt-coupon.com




Bei Anregungen und Wiinsche, stehen wir euch jederzeit zu
Verfiigung.

das Rabattcoupon-Team
jeannette.krupka@45Nord.de, sarah.kohn@45nord.de
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